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¿Es útil mi Web si la gente 

no la encuentra?
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SEO aglutina conceptos variados y estrategias múltiples.

Keywords

Densidad

Enlaces

Orden Popularidad

Relevancia

Actores

Google

Live

Búsquedas

Patrocinados Orgánica

Page Rank

Web Rank

Alexa

Calidad

Intercambio
Acciones desleales 

Yahoo

Código

Metatags

Robots

Imágenes

Semántica

Granjas

Cloaking Txt oculto

Splog
Black Hat

spiders

analytics

Adwords

robots

sitemap

Quantcast

DMOZ
Bloglines

Bloglines

Fuente: Adaptaci·n del original sobre Web 2.0 de Tim OõReilly

0. Conceptos básicos
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Posibilidades de Negocio1. Actores en ñB¼squeda en la webò: BUSCADORES

Google es el medio de acceso principal a nuestros contenidos

95%

Otros:1%
2%

2%

(Fuente: Comscore Media Metrix et NetRatings, Febrero 2006)


